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a completion of its range, a valuable addition to its
fruit juices, fruit drinks and fresh fruit salads.
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Target: young consumers
And that is not all: Conserve ltalia has also carried out
the first category management study applied to vend-
ing and, with the contribution of the largest manage-
ment companies, it has begun a programme of
research which will subject the channel’s consumers
in various locations to scientific analysis starting with
pilot observation and measurement tests.
And so these reviled machines, for years considered
a hotbed of junk food and nutritionally incorrect temp-
tation, have been reassessed and have become the
ideal medium for the promotion of fruit and vegeta-
" bles to a vast and heterogeneous public, especially
the young. This turnabout owes much to European
directives concerning diet which have taken on board
the concerns over health and sought to limit snacks in
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studio di category management applicato al vending e,
con il contributo delle maggiori aziende di gestione, ha
awviato un percorso scientifico di analisi del consumato-
re del canale nelle varie location, con test pilota di osser-
vazione e di misurazione.

E cosi le vituperate macchinette, ritenute per anni un
covo di tentazioni nutrizionalmente scorrette e di junk
food, sono state rivalutate e sono diventate il mezzo
ideale per favorire il consumo di frutta e verdura prés-
s0 un pubblico vasto ed etercgeneo, soprattutio gio-
vane. Una virata spinta anche dalle direttive europee
in materia di alimentazicne che hanno fatto propri |
trend salutistici limitando I'accesso degli snack nelle
vending machine e della maggiore attenzione del-
I'opinione pubblica verso il problema delFcbesita,
soprattutto infantile.

Sono tanti | progetti awiati a livello locale per favorire
l'inserimento di prodotti pid sani (come frutta,
Parmigiano-Reggiano con crackers e yogurt da berg)
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