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e, COn OIre 4,4 1THidrc ar COrnsumiaLion (uern Oile Higld
rappresentate da caffé in grani) e quelle fredde sono al
secondo posto con poco pit di 1 miliardo di consumazio-
ni ('acqua & il prodotto pitl venduto con una quota del

j 58,70%), se gli snack restanc centrali e quelli dolci supe-
| rano quelli salati (rispettivamente 41, 40% contro
' 40,05%), nuovi alimenti si stanno facendo strada, a dimo-

strazione che alle macchinette oramai gli italiani sono
pronti a comprare di tutto. Comprese frufta e verdura.

- Secondo i dati Confida, nel 2008 i prodotti freschi hanho

reppresentato il 7,30% delle vendite dei distributori-auto-
matici. Mele, frullati, macedonie di frutta fresca, verdure

| da pinzimonic, ma anche yogurt, latte e succhi, gtanno

conquistando spazio nelle vending machine e nelle prefe-
renze del consumatori. Infatti, sono facili da consumare,
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One of the images from the Alimenta la Salute promoﬁonat
campaign promcted by Alimos.
Una immagine della campagna Alimenta la Salute promossa da |
Alimos,



